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Słowo wstępne

Perswazję definiujemy jako umiejętność nakłaniania ludzi,
aby robili to, czego chcemy, w dodatku chętnie –

o ile jest to możliwe.
Shirley i John Payne

Sztuka wywierania wpływu polega na odczytywaniu ludzkich potrzeb,
uświadamianiu ludziom tych potrzeb i zaspokajaniu ich.

Robert Mayer

Oddajemy do rąk Czytelnika kolejny, piąty tom z cyklu Perswazja języko-
wa w różnych dyskursach, powstałego pod auspicjami Zakładu Pragmatyki 
Komunikacji i Dydaktyki Języka Rosyjskiego, funkcjonującego w strukturze 
Instytutu Rusycystyki i Studiów Wschodnich Uniwersytetu Gdańskiego oraz 
Pracowni Badań nad Perswazją Językową, afiliowanej przy Wydziale Filolo-
gicznym Uniwersytetu Gdańskiego. Zebrane w monografii teksty stanowią do-
robek III Międzynarodowej Konferencji Naukowej „Mowa. Człowiek. Świat”. 
Honorowym Patronem wydarzenia – w wyniku zagrożenia COVID-19 prze-
niesionego na maj 2021 roku – jest Prezydent Miasta Gdańska oraz Marszałek 
Województwa Pomorskiego.

W dobie kryzysów politycznych i wstrząsów społecznych, kardynalnych 
zmian w codziennym funkcjonowaniu socium, w tym też ze względu na politykę 
izolacyjną w warunkach pandemii, studiowanie mechanizmów perswazji języ-
kowej w dyskursie publicznym zyskuje szczególne znaczenie. Zgodnie z traf-
ną myślą Roberta Mayera „sztuka wywierania wpływu polega na odczytywaniu 
ludzkich potrzeb” – komunikacyjnych, społeczno-politycznych, integracyjnych, 
edukacyjnych, psychologicznych – oraz „uświadamianiu ludziom tych potrzeb 
i zaspokajaniu ich”1. Aktualna sytuacja socjokulturowa tworzy sprzyjające wa-
runki do kształtowania przez platformy polityczne, media, internet czy nowocze-
sne narzędzia dydaktyczne postaw mentalnych wśród szerokiego kręgu odbior-
ców poprzez użycie wypowiedzi sugestywnej. 

1  R. Mayer, Jak wygrać każde negocjacje. Nie podnosząc głosu, nie tracąc zimnej krwi i nie wy-
buchając gniewem, przeł. T. Rzychoń, Warszawa 2007, s. 36.
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W tym kontekście perswazję z całokształtem jej strategii i narzędzi inter
semiotycznych, za Shirley i Johnem Payne, można zdefiniować jako „umiejęt-
ność nakłaniania ludzi, aby robili to, czego chcemy, w dodatku chętnie – o ile 
jest to możliwe”2. Komunikacja perswazyjna to zjawisko związane z interakcyj-
nym charakterem języka, rządzące się pewnymi zasadami, którego opis wyma-
ga również szczegółowych badań kulturowych i uwzględnienia wielowymiaro-
wego (politycznego, historycznego, kulturowego, psychologicznego) kontekstu 
wypowiedzi, gdyż język z jednej strony jest narzędziem porozumiewania się 
ludzi, a z drugiej zaś jest reprezentatywny wobec rzeczywistości, będąc syste-
mem znaków symbolicznych odzwierciedlających tę rzeczywistość3. Znak jest 
tworzony intencjonalnie, w celu wywołania określonego zachowania, uczu-
cia lub emocji. W związku z powyższym zjawisko perswazji stanowi niezwy-
kle szeroki obszar komunikacji, a określenie jego granic i klasyfikacja różnych 
działań perswazyjnych należy do najtrudniejszych zadań w badaniach procesu 
komunikacji językowej. 

Celem zainicjowanego na Uniwersytecie Gdańskim cyklu konferencyjno-
-wydawniczego stało się stworzenie pewnego forum wymiany myśli pomię-
dzy naukowcami, których badania – z zakresu różnych dziedzin naukowych 
i z wykorzystaniem interdyscyplinarnej metodologii – przyczyniają się do zgłę-
bienia wiedzy o sposobach skutecznego oddziaływania językowego w rozma-
itych typach dyskursu: w dyskursie politycznym, medialnym, religijnym, praw-
niczym czy dydaktycznym, zarówno w przestrzeni komunikacji narodowej, 
jak i międzykulturowej.

Zamieszczone w niniejszej monografii teksty są wynikiem przemyśleń i do-
świadczeń naukowych przedstawicieli różnych dziedzin i szkół badawczych, 
którzy pochylili się nad analizą pragmatykonu wieloaspektowego zjawiska 
oddziaływania językowego. Na całość publikacji składa się kilkadziesiąt pod-
rozdziałów poświęconych – w odmiennej perspektywie – szczegółowym za-
gadnieniom z kręgu tytułowej perswazji. Podział tomu jest w dużej mierze kon-
wencjonalny, podyktowany potrzebą przejrzystości struktury oddanej w ręce 
Czytelnika monografii. 

Teksty zawarte w rozdziale pierwszym obejmują zagadnienia specyfiki od-
działywania językowego w dyskursie politycznym. Otwierający rozdział tekst 
Mariny Gawriłowej poświęcony jest narzędziom oddziaływania językowego 
w przemówieniach inauguracyjnych rosyjskich prezydentów. Badaczka dowo-
dzi, iż wybrany prezydent musi wykazać się umiejętnościami przekonywania, 
zarządzania i bycia liderem, co prowadzi do częstego stosowania przez niego 

2  Sh. Payne, J. Payne, Jak być dobrym menedżerem. Zestaw wskazówek, przeł. K. Wacowska, 
Kraków 2009, s. 124.
3  Zob. I. Kurcz, Psychologia języka i komunikacji, Warszawa 2000, s. 20; Z. Zaleska, Perswazja 
w języku polityki, „Dialogi Polityczne” 2008, nr 9, s. 256–257.
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środków językowych i retorycznych, które zwiększają skuteczność wypowiedzi 
(tempo wypowiedzi, słownictwo cerkiewnosłowiańskie, paralelizm syntaktycz-
ny, anafora, powtórzenia, inwersja, elipsa i in.). Marta Noińska zaś na przykładzie 
innego gatunku retoryki głów państwa, jakim jest przemówienie wielkanocne, 
zaprezentowała porównawczą analizę medialno-lingwistyczną wystąpień Wła-
dimira Putina i Elżbiety II w czasie pandemii COVID-19. Izabela Bawej z kolei 
podjęła się wyjaśnienia istoty manipulacji i perswazji w dyskursie politycznym 
na bogatym materiale komentarzy przedstawicieli partii rządzącej i partii opo-
zycyjnej do orzeczenia Trybunału Sprawiedliwości Unii Europejskiej. Peters-
burski badacz Grigorij Tulczyński, analizując zagadnienie odwoływania się do 
śmierci (argumentum ad morti) w komunikacji publicznej, dowodzi, iż ten spe-
cyficzny rodzaj argumentacji jest zabiegiem retorycznym służącym do podnie-
sienia stopnia wiarygodności próśb, życzeń lub też do zablokowania możliwości 
dalszej komunikacji, charakterystycznym dla wspólnot „prelogicznych” z nie-
rozwiniętą kulturą komunikacji społecznej, którą cechuje odwołanie się do siły 
i arbitralności. Przedmiotem lingwistycznej analizy moskiewskich badaczek Je-
leny Monachowej i Olgi Pawlenkowej jest pragmatyczny potencjał wypowiedzi 
litotycznych, który sprawia, że litota jest skutecznym narzędziem manipulacyj-
nym, powszechnie stosowanym przez współczesnych polityków. Podrozdział 
autorstwa Siergieja Gromyko przedstawia analizę retoryczno-pragmatyczną 
debat rosyjskich nacjonalistów początku XX wieku. Uwaga badacza skupiona 
jest na systemotwórczej roli argumentów narodowościowych i historycznych 
w budowaniu wizerunku wroga Rosji. Z kolei Tatiana Kananowicz poddaje 
szczegółowej analizie mediolingwistycznej wybrany segment polskiego poli-
tycznego dyskursu prasowego. Autorka opisuje ideologiczną orientację polskie-
go dwumiesięcznika „Magna Polonia” na podstawie reprezentowanych przez 
niego wartości i antywartości, postulując przy tym pojawienie się nowej narracji 
(nacjonalistycznej i katolickiej) w polskim dziennikarstwie politycznym. Przed-
miotem analizy w tekście Jeleny Szyrokowej jest zaś potencjał informacyjno-
-oddziaływujący komicznego sektora dyskursu politycznego na przykładzie ro-
syjskojęzycznych stand-upów na tematy polityczne. W podrozdziale autorstwa 
Dejana Ajdačicia i Lidii Nepop-Ajdačić zostały szczegółowo przeanalizowane 
środki językowe służące integracji grup awangardowych na przykładzie manife-
stów serbskich, czeskich, ukraińskich i rosyjskich z lat 20.–30. Autorzy propo-
nują nową metodę badania dyskursu perswazyjnego – metodę analizy asymetrii 
apelacyjnych przeciwieństw. Zdaniem autorów ma ona zastosowanie do badania 
różnych dyskursów, z wyjątkiem absurdalnych i mentalnie wypaczonych. Ka-
tarzyna Skała również podejmuje kwestie oddziaływania językowego w poli-
tycznym dyskursie słowiańskim – na przykładzie wybranych tekstów wokalisty 
Marko Perkovicia, którego polityczne zaangażowanie wykracza poza jego dzia-
łalność artystyczną. Dla wzmocnienia przekazu artysta wykorzystuje szerokie 
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spektrum środków pozajęzykowych, takich jak sugestywne gesty, stroje nawią-
zujące do emblematów Ustaszy, chorwackie symbole narodowe czy elementy 
religijne.

Rozdział drugi niniejszego tomu poświęcony jest specyfice oddziaływa-
nia językowego w dyskursie medialnym. Moskiewscy badacze Lewon Saakian 
i Olga Siewierska analizują „agentów oddziaływania językowego” w medialnym 
przekazie informacji. Autorki rozpatrują mechanizm kształtowania danego ob-
razu świata poprzez specyficzny układ materiału, powtarzanie się kluczowych 
tematów i słów, znaczeń i obrazów związanych z dominantami świadomości od-
biorcy, a także analizują rolę nominacji oceniających, frazeologii, haseł, środ-
ków eufemistycznych i dysfemistycznych w kształtowaniu implikacji dyskursu 
medialnego. Larysa Shevchenko omawia intertekstualność symboli komunika-
cji medialnej, proponując kryteria rozróżniania symboliki werbalnej w mediach 
i intertekstu literackiego oraz uzasadnia społeczny charakter zwerbalizowanej 
symboliki medialnej. Koncentruje się na zdeterminowaniu symboli medialnych 
przez procesy społeczne i polityczne współczesnych społeczeństw, głównie Ukra-
iny. Larisa Raciburska rozpatruje derywacyjne środki oddziaływania językowego 
we współczesnych rosyjskich mediach. Badaczka analizuje charakter perswazyj-
ny derywatów jako słów kluczowych przestrzeni społeczno‑kulturowej, a także 
semantyczne i stylistyczne właściwości afiksów oraz nacechowanie słów źró-
dłowych (żargonizmów, potocyzmów, inwektyw). Z kolei tekst białoruskiej ba-
daczki Anny Bijumeny poświęcony jest zagadnieniu interdyskursywności i uka-
zuje ścisły związek między dyskursem medialnym a innymi typami dyskursu, 
przede wszystkim politycznym. Analiza tekstów publikowanych na łamach gazet 
białoruskich na przestrzeni kilkudziesięciu lat wykazała, że repertuar tematycz-
ny i układ językowy tekstów medialnych w dużej mierze są zdeterminowane 
przemówieniami przywódców politycznych oraz materiałami z konferencji par-
tyjnych, kongresów i plenów. Podrozdział Marii Wasilczenko przedstawia wy-
niki badań interdyscyplinarnych, które traktują okładkę jako narzędzie kształ-
towania osobowości czasopisma, odzwierciedlające koncepcję, wartości i styl 
marki. Metoda analizy kreowania okładki czasopisma łączy elementy analizy 
stylistycznej, narracyjnej i językowo-kulturowej. Olga Abakumowa i Jelena Pro-
skuriakowa skupiają się na badaniu wartościowania wyrażonego przez przysło-
wia w tekstach medialnych przy zastosowaniu kognitywno-dyskursywnej me-
tody. Eleonora Szestakowa zaś szczegółowo analizuje kulinarny tekst medialny 
jako formację dyskursywną położoną na przecięciu problemowych zagadnień 
lingwistyki mediów i semiotyki wizualnej. Podrozdział Jeleny Baszyłowej jest 
poświęcony użyciu aktów dyrektywnych i ekspresywnych w tekstach rosyjskiej 
reklamy handlowej. W optyce badań Olhi Pliasun znajduje się metafora jako naj-
skuteczniejsze narzędzie kształtowania wizerunku państwa. Autorka analizuje 
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przykład lingwistycznego konstruowania wizerunku Ukrainy we współczesnej 
przestrzeni medialnej. 

Ze względu na kluczową dziś rolę cyberprzestrzeni medialnej, która oswoiła 
media tradycyjne i wytworzyła swoje specyficzne formaty komunikacji masowej, 
w monografii wyodrębniono rozdział trzeci poświęcony badaniom nad mediami 
cyfrowymi. Kluczową kwestią, którą porusza Natalia Kłuszyna, jest kreatywna 
funkcja języka i jej realizacja w cyberdyskursie. Zdaniem badaczki przestrzeń 
stylistyczna powstaje w wyniku realizacji twórczej funkcji języka w Internecie, 
która staje się dominująca wśród innych funkcji. Ta funkcja języka przejawia się 
w wypełnianiu luk systemu językowego, w aktualizowaniu historycznych form 
gramatycznych i rozwoju synonimii, a także w stosowaniu gry językowej na 
wszystkich poziomach systemu. Celem artykułu Jolanty Jóźwiak jest przedsta-
wienie językowej implementacji pojęcia „bezpieczeństwo”, które zyskało nowy 
wymiar podczas globalnej pandemii COVID-19 w 2020 roku – ochrona przed za-
każeniem koronawirusem. Materiałem egzemplifikacyjnym do analizy wyrażeń 
charakterystycznych dla okresu lockdownu stały się teksty haseł reklamowych 
wysyłane do odbiorców masowych w ramach tzw. mailingu internetowego. Irina 
Tiwiajewa z kolei analizuje wersję online dyskursu pamięci jako wirtualną prze-
strzeń do opisywania doświadczeń mnemonicznych, które mogą obejmować za-
równo głęboko osobiste wspomnienia, jak i wspomnienia we „współautorstwie”. 
W podrozdziale Anastasii Kisielowej omówiono koncept hasztagu i jego poten-
cjał w tekstach medialnych, głównie pochodzących z portali społecznościowych, 
oraz nakreślono perspektywy dalszych badań nad hasztagami, ich klasyfikacją 
i funkcjom. Tematykę hasztagów kontynuuje tekst Natalii Zalesskiej poświęcony 
specyfice funkcjonowania hasztagów w formatach sieciowych na materiale Twit-
ter, Facebook, Instagram. Natalia Mironowa z kolei skupiła się na potencjale ma-
nipulacyjnym liczb w sieciowym dyskursie reklamowym, a Zhao Jiayi analizuje 
kwestie perswazji językowej na materiale komunikatów SMS. 

Ostatni, czwarty rozdział monografii zawiera teksty poświęcone badaniom 
nad oddziaływaniem językowym w dyskursie publicznym – w perspektywie lin-
gwistycznej, psychologicznej i socjalnej. Natalia Bogdanowa-Beglarian prowa-
dzi rozważania na temat funkcjonowania niejawnych (implikowanych) środków 
manipulacji w codziennych dyskursach, między innymi jednostek metakomuni-
kacyjnych, konwersacyjnych konstrukcji kolokacyjnych, markerów metateksto-
wych. W tekście Swietłany Wauliny i Nikity Probsta analizie poddano mechanizm 
stosowania modalnego obrazu mowy podmiotu komunikacji do identyfikacji 
psychologicznych cech jego osobowości, których uwzględnienie pozwoli na 
skonstruowanie optymalnego modelu komunikacji językowej. Praca Jewgienii 
Ioanesian z kolei sytuuje się w obszarze badań nad argumentacją językową i do-
wodzi, iż argumentacyjne znaczenie jednostki zawiera ukrytą ocenę jako część 
wypowiedzi. Podrozdział Tatiany Romanowej i Alony Winokurowej prezentuje 
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zaś analizę potencjału sugestywnego tekstów wielokodowych na przykładzie 
kształtowania znaczenia tytułów obrazów rosyjskiego artysty Aleksandra Jurko-
wa. Analiza semantyczna tekstów polikodowych ujawniła związek między for-
malnymi operacjami tworzenia werbalnych komponentów tekstu a aktualizacją 
struktur kognitywnych w kreacji znaczenia. Kolejny artykuł rozwija perspektywę 
psychologiczną w badaniach nad oddziaływaniem językowym w komunikacji 
interpersonalnej. Przedmiotem psychologiczno-lingwistycznej analizy Beaty 
Pastwy‑Wojciechowskiej są mechanizmy werbalne i niewerbalne w relacjach in-
terpersonalnych. Autorka dowodzi, że zachowania seksualne stanowią specyficz-
ny i złożony rodzaj komunikacji, mocno wpisany w kulturę i normy społeczne. 
Magdalena Daniels z kolei postuluje, iż refleksyjność i uważność są najlepszymi 
metodami obrony przed manipulacją ze strony rozmówcy. Celem badania jest 
określenie sposobów skutecznego przeciwstawiania się manipulacji, wskazanie 
na czynniki i cechy, których obecność stwarza szanse na redukcję wpływu ma-
nipulacji oraz ukazanie uwarunkowań tych czynników. Psychologiczną perspek-
tywę badań nad oddziaływaniem językowym kontynuuje Władimir Mikaelian, 
który podejmuje temat wpływu podprogowego, omijającego racjonalną kontrolę 
świadomości. Przedmiotem badań Gerty Bajgariny jest potencjał manipulacyj-
ny tzw. „języka kloacznego”. „Клоачный язык” to określenie profesora Hasana 
Husejnowa, które znalazło się w gronie laureatów projektu socjolingwistycznego 
„Słowo Roku – 2019” i spowodowało burzliwą negatywną reakcję społeczną, 
którą można określić mianem „język wrogości”. Maria Zacharowa z kolei skupiła 
się na analizie ironii jako skutecznej strategii oddziaływania językowego. Zamy-
kający całość podrozdział autorstwa Darii Pawłowej przybliża zagadnienie wpły-
wu wieku mówiących na strukturę semantyczną ustnego tekstu spontanicznego. 

Chciałybyśmy serdecznie podziękować wszystkim Autorom tekstów zamiesz-
czonych w tomie piątym. Wszystkie techniki perswazyjne przeanalizowane przez 
Autorów niniejszej monografii mają na celu zmianę stanu epistemicznego lub 
behawioralnego odbiorcy komunikatu. Natomiast nowa konfiguracja przestrzeni 
komunikacyjnej z uwzględnieniem nowoczesnych narzędzi przekazu informacji 
implikuje coraz bardziej wyszukane formy wypowiedzi sugestywnej, hipnotyzu-
jącej, co otwiera przed nami nowe perspektywy badawcze. 

Szerokie spektrum koncepcji, poszukiwań i obserwacji badawczych, a także 
interdyscyplinarny charakter tej publikacji wymagały od Recenzentów wielkie-
go nakładu pracy, wnikliwości i cierpliwości. Wyrazy szczególnej wdzięczno-
ści kierujemy do Pani Profesor Haliny Chodurskiej, Pani Profesor Katarzyny 
Dembskiej, Pani Profesor Jolanty Jóźwiak, Pani Profesor Tetyany Kosmedy, 
Pani Profesor Katarzyny Kuligowskiej, Pani Profesor Oksany Małysy, Pani Pro-
fesor Barbary Rodziewicz, Pani Profesor Urszuli Paprockiej-Piotrowskiej i Pana 
Profesora Andrzeja Narlocha za rzeczowe zaopiniowanie tekstów. Kompetentna 
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ocena Recenzentów, istotne uwagi i sugestie przyczyniły się do finalnego kształtu 
poszczególnych podrozdziałów tej monografii.

Mamy nadzieję, że redagowana przez nas publikacja spotka się z Państwa 
życzliwym przyjęciem, stając się przyczynkiem, a jednocześnie zachętą do dal-
szego zgłębiania zagadnień perswazji językowej, zrozumienia mechanizmów, 
stosowanych strategii i taktyk szeroko pojętego oddziaływania w rozmaitych sfe-
rach komunikacyjnych. 

Żanna Sładkiewicz
Aleksandra Klimkiewicz

Karolina Wielądek




